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AUSGABE OKTOBER 2008 - MAXIPOSTER-DIE AUTOBAHN MEGABOARDS
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Uwe Schneider-Bollig, In-
haber USB Consulting und
vorher Managing Director
bei der OMD Diisseldorf,
berichtet in seiner Kolumne
iiber Werbewirkungsdimen-
sionen und crossmediales
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Uber die Grenze geschaut

Unser niederléndischer Nachbar Interbest B.V. gewihrt
uns einen Einblick in die spektakulirsten Kreationen an

Werbetiirmen! Lassen Sie sich inspirieren ...

Mercedes: Vito tankt gratis

Erinnerungen im Fokus

Die MaxiPoster Werbetiirme weisen starke Recall-Werte
auf. Laut einer GfK-Studie konnen sich bis zu 83% der
befragten Personen — ungestiitzt — an die Kampagnen erin-
nern. Bei Motiv-Vorlage sind es sogar bis zu 100%. So die
GfK. Damit siedelt sich der Werbeturm ganz vorn bei den
AuBenwerbemedien an und bietet dhnliche, wenn nicht
bessere Werte als GroB-, Allgemeinfliche oder CLP.
Auch die Zielgruppe der Werbetiirme ist klar umrissen:
Sie ist zu 82% miinnlich, 71% sind 18-49 Jahre alt und
fast 90% sind berufstiitig.

Dariiber hinaus stellen dne ‘Werbetiirme bei nationaler Be-
legung im Monat bis zu 54 Mio. Kontakte her. Besonders
in den Wintermonaten fallen die bis zu 60 m hohen Riesen
auf, da die Plakatfliche aufmerksamkeitsstark angestrahlt
wird.

Werden diese Augenscheinlichkeiten mit einem TKP von
ca. neun Euro brutto gekoppelt, dann ergibt sich ein enor-
mes Preis-Leistungsverhiltnis und damit der Grund, wa-
rum die Werbetiirme von MaxiPoster in den Kampagnen
zu finden sind, die AuBenwerbung beinhalten oder cross-
medial ausgerichtet sind.
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Liebe Leserinnen und Leser,
liebe Geschiiftsfreunde und Kollegen,

Sie halten eine neue Ausgabe unseres Newsletters in den
Hiinden. Auch das Layout ist neu. Wir haben uns an etwas
NLuL gewagt, weil wir immer neue Wege g %hm neue
und neue Mogli erdff-
nen wollen. Dass wir mit MaxiPoster Exklusivilal, hohe
Erinnerungswerte und einen schnellen Reichweitenauf-
bau bieten, das wissen Sie.
Aber wissen Sie auch, dass Sie unsere Werbetiirme in eine
Zielgruppen-Verfolgerstrategie integrieren kinnen? Oder
dass mit einem Kommunikationsmix aus Turm und Funk
die erfolgreichste Neueroffnung in der Geschichte eines
Mobelhauses umgesetzt werden konnte? Oder dass un-
ser Nachbarland aus einem Werbeturm eine effektreiche,
iiberdimensionale Zapfsiule gebaut hat?
Besonders in den Herbst- und Wintermonaten scheinen
die Moglichkeiten noch wirkungs

oller zu sein, da die
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MaxiPoster in neuem Look

Nach vier Jahren génnt sich der Anbieter von Werbetiimen
an Autobahnen einen neuen Anstrich. MaxiPoster will da-
mit die Attraktivitit der Werbetriger unterstreichen, die
von vielen namhaften Kunden bereits geschiitzt wird.
Hauptmerkmale sind Exklusivitit, hohe Ennncrungs—
werte, schneller Rei und cr
Integration. Diese Eigenschaften sollen iiber das neue
Layout transportiert werden, das CD-iibergreifend An-
wendung findet.

Neuer Werbeturm an der Al
am Bremer Kreuz geplant

MaxiPoster will das Netz vergroBern und plant einen
neuen Standort am Bremer Kreuz ein. Damit soll der
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Motivplanen professionell angestrahlt werden. Stellen
Sie sich Ihr leuchtendes Motiv auf einer Fliche von 25
Mal 18/1 in 30-60 m Hohe vor — und das an diversen ver-
kehrstrichtigen, meist dunklen Knotenpunkten an deut-
schen Autobahnen. Ansprechender konnen die dunklen
Monate kaum werden.

Sie wollen interessante, neue Ansitze fiir Thren Kommu-
nikationsmix? Bei MaxiPoster bekommen Sie sie. Lassen
Sie sich iiberraschen und begeistern, was mit Werbet
men alles moglich ist.

Wir freuen uns auf Sie!

Valentijn Bras
Managing Partner
B.A.B. MaxiPoster Werbtiirme GmbH

F3M: Post-it GroBies Format
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Norddeutsche Raum noch flichendeckender angespro-
chen und somit ein weiterer wichtiger Knotenpunkt an
deutschen Autobahnen besetzt werden. Der gemes-
sene GTKC-Wert (Gewichtete Tages-Kontakt-Chancen)
beim Bremer Kreuz liegt bei etwa 100.000 Fahrzeugen
tiglich.

Frankfurt Miicke — endlich
Wirklichkeit?

‘Was lange wihrt, wird endlich gut. Die Eroberung des
Frankfurter Raumes gestaltete sich langfristiger als ge-
plant. Viele Gespriche mit dem Stahllieferant und dem
Generalunternehmen waren ndtig, doch der Startschuss
fiir die Errichtung eines MaxiPoster Werbeturmes an der
A5 Frankfurt Miicke riickt in greifbare Nihe. Bald wer-
den auch hier die Passanten kontaktstark angesprochen.
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oder besser ,,men wanted*?

Als MaxiPoster mich ansprach, ein Statement dazu ab-
zugeben, wie man die Wirkung von MaxiPoster durch
Media-Mix-Kampagnen bezogen auf Effektivitiit und Ef-
fizienz noch steigern konnte, willigte ich gern ein, han-
delt es sich ja bei MaxiPoster um ein Medium, das die
Outdoor-Landschaft bereichert und zudem — durch , think
big" — neue, kreative Optionen bietet. Genau das ist es,

was dieses Medium ausmacht. Aber man miisste auch be-
reit sein, die Vorteile zu nutzen, die das Medium bietet,
und hierzu kann ich an dieser Stelle nur aufrufen. Denn
das Preis-Leistungsverhiltnis, die klare Zielgruppenaus-
richtung (laut GfK-Studie sind iiber 80% der erreichten
Personen Miinner), ein enormes Werbewirkungspoten-
zial, ebenso wie Flexibilitit und ja, auch die besonderen
Anforderungen und somit Chancen bei optimaler, kreati-
ver Gestaltung sind hervorragend. Zwar befindet sich das
Medium noch im Aufbau, aber dies tut seiner Bedeutung
keinen Abbruch und die AuBergewdhnlichkeit spricht fiir
sich, was ebenfalls von der GfK gemessene Recall-Werte
belegen.

Wie ist es nun mit dem Thema Steigerung der Werbewir-
kungsdimension durch Media-Mix-Varianten? Der Tag
wird kommen und das Angebot wird national sein und so-
mit werden sich diverse relevante Media-Mix-Optionen

— zielgruppenadiquat einzusetzen.

Aus der Distribution der MaxiPoster und der Kernziel-
eruppe der mobilen Autofahrer lisst sich sehr einfach die
Ableitung treffen, dass in der aktuellen Situation regionale
Medien ideale Kombinationspartner sind, um Kontaktin-
tensititen zu vertiefen und crossmediale Konzepte bzw.
abverkaufsorientierte Ansitze zu verstirken. Hier quali-
fiziert sich in besonderer Weise — auch wegen des Leis-
tungsschwerpunktes in der so genannten ,,Drive-Time*
— das Medium Funk als idealer Partner, der in der Lage
ist, die visuelle Botschaftsvermittlung von MaxiPoster zu
vertiefen und somit Aspekte wie Lerneffekt oder Kaufim-
puls signifikant zu verstirken.

Und es sollte nicht auBer Acht gelassen werden, dass mit
einer solch lei ken, aber ii regio-
nalen Media-Mix-Option auch ,real life* Testmirkte um-
gesetzt werden konnen.

erdffnen, MaxiPoster als ergi Lei inger
— im Fokus bezogen auf rientierte K

Uwe Schneider-Bollig, Inhaber USB C ing, ehem.

Director OMD / Diisseldorf
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AKTUELLE KUNDEN: NUON, MODELLEISENBAHN, MESSE LEIPZIG, TRIGEMA, DAF, GTI,
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Im Dunkeln
1st gut
munkeln

Laut der Bundesanstalt fiir Straenwesen wurden 2006 insgesamt
217,1 Milliarden Fahrkilometer auf 12.363 km deutscher Autobahn-
strecke zuriickgelegt. Auch nachts. Auch im Winter. Und besonders
dann wirken MaxiPoster Werbetiirme nicht nur effektiv und kontakt-
stark sondern ebenso unterhaltsam und abwechslungsreich. Denn
gerade die tristen Monate werden durch die stark angestrahlten Wer-
betiirme an den Autobahnen bunter und informativer.

Wer seine Kampagne reichweitenstark in Szene setzen will, der
sollte die Wintermonate bewusst nutzen. Besonders an Autobahnen
ist eine Beleuchtung nur an wenigen kritischen Stellen vorhanden.
‘Umso mehr strahlt das Werbemotiv an den bundesweit aufgestellten

iPoster Tiirmen die vorbeikommenden Fahrer an. Und das sind
viele. Eine nationale Belegung kann u 54 Mio. Kontakte im
Monat und laut GfK einen Erinnerungswert von bis zu 100% erzie-
len. Im Dunkeln ist also nicht nur gut munkeln — sondern ebenso gut
schauen, wahrnehmen und behalten.

1. Klare Zielgruppe
MaxiPoster Werbetiirme erreichen eine klar umrissene
Zielgruppe: Sie ist zu 82% minnlich. 71% ist 18-49 Jahre
alt, fast 90% ist berufstitig und 73% der Autobahnfahrer
sind im Kontaktmoment beruflich unterwegs. So lautet
das Ergebnis einer GfK-Studie.

2. Riesige Kontakte
Eine nationale Kampagne erzielt bis zu 54 Mio. Kon-
takte im Monat! So ist ein schneller Reichweitenaufbau
garantiert. Die Anzahl der Ki en ist aufgrund
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gute Griinde, mit

3. AuBergewdhnlicher TKP

Der TKP der Werbetiirme liegt bei ca. neun Euro. Ohne
AE oder Rabatte. Damit weisen die Werbetiirme im Ver-
gleich zu anderen beleuchteten Werbetréigern im dhnli-
chen GroBenverhiltnis ein extrem gutes Preis-Leistungs-
verhiltnis auf.

4. Beste Recall-Werte

Eine ihrte GfK-Studie inigt, dass sich
80% der befragten PKW-Fahrer — ungestiitzt — an die
K erinnern konnen. Bei Motiv-Vorlage so-

durchgefiihrter GTKC*-Bewertung an jedem Standort
nachweisbar. Auch die BAST (Bundesanstalt fiir Stralen-
verkehr) liefert alle zwei Jahre neutrale Zahlen iiber Tau-
sende von Zihlstellen.

gar bis zu 100%. Damit liegt der Werbeturm ganz vorn
bei den AuBenwerbemedien und bietet dhnliche, wenn
nicht bessere Werte als Grof-, Allgemeinfliche oder
CLP.
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B.A.B. MaxiPoster Werbetiirme GmbH
TheodorstraBe 42-90, Haus 6
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Hamburg-Tornesch A23 / Hamburg-Zarrentin A24 / Hannover-Barsinghausen A2
Hannover-Rehren A2 / Magdeburg-Zentrum A2 / Citytower Duisburg®* A59
Idorf-Holthausen A46 / Citytower Diisseldorf’

MaxiPoster zu werben

5. Impactstarke AuBenwerbung
Werbeflichen mit bis zu 224 qm Fliche in 30-60 m Héhe
hinterlassen Eindruck. Die Tiirme bieten auf-

findet sich an strategisch wichti, und viel bef: in eine

ppen-Verfolgerstrategie integriert werden.

Querverbindungen. Ost-West oder Nord-Siid: immer die

grund bestmdglicher Platzierung lange Kontaktzeiten.
Nachts sowie in Herbst- und Wintermonaten werden die
Plakatfiichen professionell angestrahlt, damit sie bei Dun-
kelheit ihre Wirkung verstiirken. Es soll noch eindrucks-
voller sein? Spektakulare Sonderwerbung in grofer Hohe
ist ebenso moglich.

6. Exklusiv an der Autobahn

Die Werbetiirme stehen direkt an Deutschlands meist be-
fahrenen Autobahnen. Die Positionierung im werbefreien
Umfeld macht diese Werbung uniibersehbar fiir Passan-
ten — Fahrer und Beifahrer. Der groBte Teil der Tiirme be-

7. Das Netz

MaxiPoster hat ein kontinuierlich wachsendes Netz von
derzeit elf Werbetiirmen, die national aufgestellt sind. Be-
legungen i K ikationsstra-
tegien kénnen in individuellen Paketen zusammengefasst
werden.

8. Selektiver Einsatz

MaxiPoster ist selektiv belegbar und somit ideal einsetz-
bar fiir Kampagnen, die regional Akzente setzen mochten.
Die Werbetiirme kénnen so z.B. auch zu Messeterminen

9. Flexible Buchungsperioden

umfasst eine K enperiode 28 Tage,
Zwei-Wochen-Flights sind teilweise moglich. Langfristi-
ge Belegungen mit Staffelrabatten iiber drei, sechs oder
2wolf Monate sind ebenfalls realisierbar.

10. MaxiPoster-Service

MaxiPoster berit gern in der Plakatgestaltung und positi-
oniert die Motive innerhalb von zehn Arbeitstagen an den
Werbetiirmen. K fotos sind selbst indlich —
ebenso wie das Einlagern der Werbeplane.

* GTKC - Gewichtete Tages-Kontakt-Chancen pro Fahrtrichtung und Monat

URLAUBSWERK, CASTROL, POCO, RPHOLIDAYS, NDR, STROMFUCHS, RTLII
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Aktuelles

kurriles aus der Branche

POCO
Einrichtungsmérkte

Gemeinsam zum Erfolg

_—

Vier POCO-Filialen fanden sich zusammen, um
gemeinsam einen MaxiPoster Werbeturm fiir ein
ganzes Jahr zu nutzen. Die Synergie-Effekte wi-
ren iiberzeugend, denn die Filialen befinden sich
im direkten Umfeld des Turms. Mit dem aktuel-
len Motiv ,,Schones Wohnen fiir weniger Geld*
konnen die Einrichtungsmirkte mit nur einer
Plakatierung des Turms bis zu 25 Millionen Kon-
takte generieren! Die Verantwortlichen sehen der
‘Werbewirkung erwartungsvoll entgegen, denn ein
vorangestelltes Motiv, welches in Kombination
mit Radiospots die Neueroffoung einer POCO-
Filiale ankiindigte, fiihrte bereits zu einer der er-
folgreichsten Eroffnungen in der Geschichte der
Einrichtungsmirkte, freute sich Detlef Giide, Ge-
schiftsfiihrer der POCO Service AG.

I Castrol Elixion
—.= Mehr geht nicht —
. B2B in Reinkultur

Das Castrol Elixion ist das .,Sprit-Spar-()l“, wel-
ches speziell fiir Trucks entwickelt wurde. Doch
wie kommuniziert man dies sowohl in die B2C-
als auch in die B2B- Zielgruppe? Ganz einfach:
mit einem Werbeturm von MaxiPoster. Doch nicht
irgendeinen, sondern den Turm an der Autobahn
bei Hannover — direkt zur IAA Nutzfahrzeugmes-
se, die vom 25.09.-02.10. in Hannover stattfindet.
Damit werden im B2C-Bereich iiber einen Monat
alle vorbeifahrenden LKWs erreicht. Der Fokus
liegt jedoch im B2B-Segment, auf den Besuchem
der F: Dader it
Entscheider sein Auto zum Messebesuch nutzt,
kommt er an dem Werbeturm kaum vorbei. So
werden die Fachleute aus den Segmenten Nutz-
I Autobusse, L , Werkstatt-
ausriistungen und Zubehor direkt angesprochen —
und Castrol kontaktstark in Szene gesetzt. Niher
kann man an seine Zielgruppe kaum kommen.

lekker
Strom

Das Energieunternechmen Nuon
N . startete fiir ,lekker Strom* und
,wakker Gas“ eine Kampagne,
welche nicht nur die Bekanntheit
steigern sondern ebenso die Zielgruppe aktivieren sollte.
Umgesetzt wurde sie sowohl iiber Print- als auch Outdoor-
Medien. Eine der zentralen Rollen spielte die Belegung
von zwei MaxiPoster Werbetiirmen, Hannover-Barsing-
hausen und Gelsenkirchen-Schalke. Uber sie wurde grof-
ig mit der Zielgruppe Stromverbraucher, Haushalts-
tscheider und Mehrpersonenhaushalte kommuniziert.
ut Heike Klumpe, Leiterin Unternehmenskommunika
on, Nunn Deutschland GmbH, konnten die kontaktstarken
i hen in der Tat dazu beitragen, das Ziel
zu erreichen: ] dger von MaxiPoster entspre-
chen voll und ganz unseren Auswahlkriterien, und sowohl
unsere Marke als auch das Motiv passen perfekt zu den
‘Werbetiirmen. Wir kénnen sagen, dass wir sehr zufrieden
mit der Umsetzung sind und die gesetzten Kampagnenzie-
le erreicht haben.*

Nuon versorgt derzeit mit gut 10.000 Mitarbeitern fast drei
Millionen Verbraucher in den Niederlanden, Deutschland
und Belgien. Dabei produziert, transportiert und liefert das
Unternehmen Elektrizitit, Gas, Wirme und Kilte.

Standortpolitik im Grof3format —
Trigema-Werbung an der Autobahn

Er ist ein Mann von Format. Seine auBergewdhnliche Fir-
menpolitik — im Zuge von Globalisierung und allgege
wirtiger Produktionsverlagerung ins Ausland — ist mehr
denn je ein authentischer USP. Wolfgang Grupp, Inhaber
von der TRIGEMA GmbH & Co. KG, kommumzlen se
ne Standortpolitik seit eh und j

beemdruckende An und W

ufigen Produktion vom Garn bis zum fertigen Produl\l
Trigema war das erste mittelstindische Unternehmen,
hiedenen FuBball-Bundesligisten

Trikotwerbung machte und ter ganze Verkehrsflug-
zeuge brandete. Den als Nachrichtensprecher getarnten
Schimpansen und seine Botschaft, dass 100% Made in

Germany in v :\Itiner Weise fiir Qualitit spricht, kennt
jeder — schlieBls entiert er Trigema schon seit Jah-
ren in der ,,ARD-] Besl Minute* vor der Tagesschau. Bis
Ende Mai betrieb Trigema nun auBergewohnliche Mar-
i roBformat. Direkt an der A9/A4 am Kreuz
Hermsdorf bei Leipzig und an der A2 — Hannover-Bar-
singhausen — prisentierte sich das Unternehmen auf einem
iPoster Werbeturm. Auf der Hauptverbindungsader
prang das Trigema-

Autofahrern pro Tag ins Auge. Bei

ber 170.000 Passanten kontaktstark an-

plmhen. Aus beiden Fahrtrichtungen in einer iiberdi-
ionierten GroBe von 224m_ pro Seite kommunizierte

das Unternehmen seine Marke und somit auch seine Hal-
tung gegeniiber dem Wirtschaftsstandort Deutschland.
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So Klein ist eine Person hinter der Plane

Viele Gurte miissen befestigt werden

Kleine Rote auf dem Plakat wire die Frau ..

Was heiBt es eigentlich, ein MaxiPoster an einen

Werbeturm zu  bringen? Nun, zuer:
Poster richtig groB.

G iche! Fiir ein 18/1 w n benoll“l

um die Einzelteile zu pla 3 i bc—

steht aus einem Stiick! Da:

und 1 m hoch.

einmal ist ein

denn ein Werbeturm ist bis zu 60 m hoch! Die fleiigen
Planenanbringer miissen also erst mal im Turminneren he-
raufklettern — hier ist meist eine Treppe. Dann geht es von
der Plattform mit profe:
doppelter Absicherung weiter nach oben.

h die Plane nicht von unten nach oben. Insgesamt sind
fiir das Procedere meist zwei Helfer erforderlich.
Das Werbemotiv 1 im Anschluss iiber ein Seill
in luftige Hohen gehievt und dort mit vielen einzelnen

Woussten Sie eigentlich?

... wie stark der Verkehr auf Autobahnen tatsiichlich
zugenommen hat?

1970 wurden noch 35 Mrd. Kilometer auf deutschen
Bundesautobahnen zuriickgelegt. 1990 waren es bereits
135,6 Mrd. km. 2006 wurden 217,1 Milliarden Fahr-
kilometer registriert — das ist eine Steigerung zu 1970
von 520%.

... wie viele Kraftfahrzeuge auf den Strafien unter-
wegs sind?

Die Zihlung beginnt mit 16,8 Mio. gemeldeter Fahr-
zeuge im Jahre 1970. Mittlerweile tummeln sich 55,3
Mio. Kraftfahrzeuge auf deutschen Wegen. Das sind
fast dreieinhalb Mal so viele fahrbare Untersiitze wie zu
guten alten Zeiten.

... dass deutsche Autos vorn mitspielen?

Laut ADAC-Pannenstatistik bekommen die Japaner
Gesellschaft. Deutsche Hersteller holen erstaunlich auf
und punkten mit Zuverlissigkeit. Allen voran BMW
mit Modellen wie X3 oder ler und der Audi A2. Auch
Mercedes hat es unter die Top Ten des ,.Gelber Engel

2008“-Ranking geschafft. Von den japanischen Auto-
herstellern sind mit Mazda und Mitsubishi noch zwei
Marken vertreten.

... was sich fiir Skurrilititen auf deutschen Autobah-
nen verirren?

Wer viel Autobahn fihrt, kennt das Dilemma. Irgend et-
was liegt oder lduft immer auf der StraBe, was dort nicht
hingehért. Der Hessische Rundfunk gibt im Schnitt 21,8
Meldungen pro Tag iiber den Sender. Zu den gemelde-
ten Kuriosititen der letzten Jahre gehoren Kiihlschrin-
ke, Sofas, Motorsigen, ein Kanu und sogar eine Wanne.
Der Zoo auf den Autobahnen ist nicht minder skurril.
Hier gibt es neben den bekannten Pferden, Rehen und
Wildschweinen auch Ziegen, Rinder, ein Waschbir, ein
namentlich erwihnter Dobermann, ein gereizter Bulle
und sogar vier Kamele. Na dann, gute Fahrt!

... was Public Private Partnerships (PPP) sind?

Gurten festgezurrt, denn — wie gesagt — so ein MaxiPos-

ter hat lange Seiten. Es ist neuneinhalb Mal hoher als eine

durchschnittliche Person von 1,70 m und achteinhalb Mal

breiter, wenn der Mensch sich hinlegen wiirde. Die Fliche

solch einer P 0,68 qm — die eines Maxi-
st richtig grof.

Die Treppe im Turm

Kamele gibt es nicht nur in der Wilste ...

Infrastruktur effizienter zu realisieren. Bundesver-
kehrsminister Wolfgang Tiefensee will damit acht neue
Autobahn-Projekte schneller umsetzen. Die Bauvorha-
ben sollen 2010 starten und umfassen den Ausbau an
folgenden Strecken: A8 Ulm-Augsburg, A9 Herms-
dorf-Schleiz, Al Lotte-Miinster, A6 Wiesloch-Rauen-

So genannte “Offentlich-Private-Par " sind

berg-Wei , AT Hamburg, A7 Salz-
gitter-Di sowie die A45 Landesgrenze NRW/

eine Innovati ive der ung. Diese
verfolgt das Ziel, mit privaten Mitteln die 6ffentliche

Hessen-Gambach und A60 Mainz-Laubenheim.
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16 Wochen Ferien
be1 MaxiPoster

Profitieren Sie von der Reisefreudigkeit der Deutschen
und der verstéirkten Mobilitit in den Ferienzeiten.
Buchen Sie unsere Pakete mit 10% Preisvorteil und
sparen Sie 43.700 Euro oder sogar 108.200 Euro!*

R,
e
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Bei einmonatiger Belegung unserer Werbetiirme z.B. F erienplaner 09 Winter Ostern Pfingsten Sommer Herbst Weihnachten
zu Ostern 2009 erhalten Sie in der Ferienzeit mit unse- -
10% Rabatt ei Prei =) hr als 43.700 Baden-Wiirttemb. 09.04. - 17.04. 25.05. - 06.06. 30.07. - 12.09. 26.10. - 31.10. 23.12.-09.01.
ren o Rabatt einen Preisvorteil von mehr als 43.
E Bei ei y 5 tionalen Bel Bayern 23.02. - 28.02. 06.04. - 18.04. 02.06. - 13.06. 03.08. - 14.09. 02.11. - 07.11. 24.12.-05.01.
uro. Bei einer zweimonatigen nationalen Belegun -
Mtermilctes fori ]f Sie 108.200 i 2 Berlin 02.02. - 07.02. 06.04. - 18.04. 22.05. 15.07. - 28.08. 19.10. - 30.10. 21.12.-02.01.
wihrend der Sommerferien kénnen Sie . uro
e S O I e | rabattolos 10% Brandenburg 02.02. - 07.02. 08.04. - 17.04. 22.05. 16.07. - 29.08. 19.10. - 30.10. 21.12.-02.01.
. (2 0
L S . atp . Bremen 02.02. - 03.02. 30.03. - 14.04. 20.05. - 02.06. 25.06. - 05.08. 05.10. - 17.10. 23.12.- 06.01.
heeR e e i Ste e efiimaligon Ferien- Hamb 30.01 09.03. - 21.03 18.05. - 23.05, 16.07. - 26.08. 12.10. - 24.10. 21.12.-31.12
ambur, .01.
TKP von unschlagbaren 7,11 Euro!** 9
Hessen 06.04. - 18.04. - 13.07. - 21.08. 12.10. - 24.10. 21.12.-09.01.
Rufen Sie an unter 040/85 414 230 oder kontaktieren Sie  [Mecklenb.-Vorp. 09.02. - 20.02. 06.04. - 14.04. 02.06. - 06.06. 20.07. - 29.08. 26.10. - 30.10. 21.12.-02.01.
uns via info@maxiposter.de und sichern Sie sich Thren Niedersachsen 02.02. +03.02. 30.03. - 15.04. 22.05./02.06. 25.06. - 05.08. 05.10. - 17.10. 23.12. - 06.01.
Ferienvorteil! INRW 06.04. - 18.04. 02.06. 02.07. - 14.08. 12.10. - 24.10. 24.12.- 06.01.
Rheinland-Pfalz 01.04. - 17.04. - 13.07.-21.08. 12.10. - 23.10. 21.12.-05.01.
Thr MaxiPoster-Team [Saarland 23.02. - 28.02. 06.04. - 18.04. - 13.07. - 22.08. 19.10. - 31.10. 18.12.-02.01.
[Sachsen 09.02. - 21.02. 09.04. - 18.04. 22.05. 29.06. - 07.08. 12.10. - 24.10. 23.12.-02.01.
* Alle Mediakosten sind zusitzlich AE-fahig und sind exklusive [Sachsen-Anhalt 02.02. - 10.02. 06.04. - 18.04. 22.05. - 29.05. 25.06. - 05.08. 12.10. - 17.10. 21.12.-05.01.
Produktion, (De)Montage und MwSt. 3 . . ISchleswig-Holstein 06.04. - 21.04. R 20.07. - 29.08.4) 12.10. - 24.10. 21.12. - 06.01.
*#* Die Preise gelten unter Vorbehalt der Verfiigbarkeit zum Zeitpunkt —
B [Thiringen 02.02. - 07.02. 06.04. - 17.04. - 25.06. - 05.08. 12.10. - 24.10. 19.12. - 02.01.

Bereits 2 swahlen die Werbetiirme deutschlandweit belegt

Wichtige Termine 2009

National:

Bundestagswahler 9./27.09./04.10./11.10./18. 009*

Hannover Messen:

AUTOSALON 31.01.-08.02.2009, bauen + wohnen 31.01.
CeBIT 03.03.-08.03.2009, Hannover Messe 20.04.
AGRITECHNICA 10.11.-14.11.2009

.02.2009,

Leipzig Messen:

mitteldeutsche handwerksmesse 07.02.-15.02.2009, Leipziger Buchmesse
12.03.-15.03.2009, AMITEC 28.03.-01.04.2009, AMI 28.03.-05.04.2009

agra 200 .0 2009, GC - Games Convention 1
Touristik & Caravaning International 18.11.-22.11.2009

Hamburg Messen:
INTERNORGA 13.03.-18.0
Du und Deine Welt 14.11.
Hamburg Ereignis:
Hafengeburtstag 08.05.-10.05.2009, Cruise Days 30.07.-3.08.2009

2009, hanseboot 24.10.-01.11.2009,
.11.2009

Diisseldorf Messen:
boot 17.01.-25.01.2009, IGEDO FASHION FAIRS 01.02.-03.02.2009,
CARAVAN SALON 28.| 6.09.2009

* Termin stand zu Redaktionsschluss nicht fest
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Mit Messepaketen den
Zielgruppen auf der Spur

Messeangebote

Messepaket Hannover

Mediakosten|

Hannover Messe Bel Prod. & M. g
Werbeturm Hannover-Rehren 1 Monat 25.140 €
Werbeturm Hannover-Barsinghausen 1 Monat 32.324 €
3 Briicken belegt mit mobilen 18/1 (Tubes) 10 Tage 17.850 €
Gesamtpreis brutto 75.314 €
Messepaket-Rabatt 14%
Gesamtpreis inkl. Rabatt* 65.000 €
Messepaket Leipzig |

Mediakosten|

Messe Bel Prod. & Montage|

Werbeturm Hermsdorfer Kreuz 1 Monat 33.324 €
4 Bruicken belegt mit mobilen 18/1 (Tubes) 5 Tage 11.900 €|
Gesamtpreis brutto 45.224 €
IMessepaket-Rabatt 14%]
Gesamtpreis inkl. Rabatt* 39.000 €|
Messepaket Leipzig Il

Mediakosten|

Messe Bel Prod. & Montage|

Werbeturm Hermsdorfer Kreuz 1 Monat 33.324 €
4 Briicken belegt mit mobilen 18/1 (Tubes) 10 Tage 23.800 €|
Gesamtpreis brutto 57.124 €
Messepaket-Rabatt 14%]
Gesamtpreis inkl. Rabatt* 49.200 €|
Messeangebot Hamburg

Mediakosten|
Hamburger Messe Bel Prod. & Montage|
Werbeturm Hamburg-Tornesch 1 Monat 19.500 €|
Werbeturm Hamburg-Zarrentin 1 Monat 20.700 €
Gesamtpreis brutto 40.200 €
Messepaket-Rabatt 14%]
Gesamtpreis inkl. Rabatt* 34.500 €|

Messeangebot Diisseldorf: Befindet sich im Aufbau, bitte erfragen Sie aktuellen Stand.

Natiirlich stellen wir Ihnen dariiber hinaus fiir jede Messe individuelle Pakete zusammen!
Rufen Sie uns an unter 040/85 414-230 oder mailen Sie via info@maxiposter.de.

* Media- und Produktionskosten sind AE-fihig

19.09.2008 21:20:54 Uhr




