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Berlins neuer Riese

MaxiPoster goes Hauptstadt Berlin!
Noch wacht ein 26 Meter hoher 40t Mobilkran tiber
die Baustelle. Aber schon in wenigen Wochen ent- Henningsdorf

steht hier kein neuer Berliner Bar aber ein Berliner
Riese.

Wustermark giandort

B.A.B. MaxiPoster
Berlin - Berliner Ring

| A100

Am westlichen Berliner Autobahnring A10 im
Guterverkehrszentrum (GVZ) Berlin-West strahlt
der neue Werbeturm an der Entwicklungsachse
Berlin-Spandau-Potsdam.

/ Uberregional erfolgt die Anbindung iiber die BAB
A10 an samtliche Autobahnen, die auf dem Berliner

Liebe Leserinnen und Leser, Ring miinden.

: 5% Als besonderes Highlight bietet der Standort eine
liebe Geschiftsfreunde und KOIIegen’ Dritte 224 gm Werbefldche. Diese zielt auf die

Bundesstralle 5, der einzigen und wichtigsten

Ich bin ein Berliner!“ L .
" Ausfallstralle Berlins in das westliche Umland.

Endlich ist es soweit. Nach tber drei Jahren Geneh-
migungsphase und Planungsphase haben die Bauar-
beiten flir unseren neuesten Werbeturm am Berliner
Ring A10 begonnen. Uber so einen langen Zeitraum
wird wahrlich ein langer Atem benétigt.

Mit einer Vielzahl von weiteren verheillungsvollen
Standortprojekten, werden wir weiter expandieren
und unser Standortnetz kontinuierlich ausbauen.
Unsere Kunden und Geschaftspartner sind dabei
unser Ansporn und unsere Motivation. In vielen
Gesprachen mit lhnen wird uns der Wunsch nach
weiteren riesigen Werbetiirmen am Point of Travel
der Autobahn ausgedriickt. Werbung dort wo
Menschen unterwegs sind, manchmal auch in
Verbindung mit mobilen Endgerdten, gelangt immer
mehr in den Focus der Werbetreibenden. Lassen Sie
sich auf den folgenden Seiten von unseren Kam-
pagnenbeispielen inspirieren.

Neben unseren nationalen Kunden ist uns insbeson-
dere die vertrauensvolle Zusammenarbeit mit unseren
Partnergemeinden und Partnern vor Ort sehr wichtig.
Fir Gemeinden und die lokale Wirtschaft entstehen
viele positive Effekte.

Wir steigern die Attraktivitdt der heimischen Wirt-
schaft durch die Schaffung von Werbemaoglichkeiten.
Neben der klassischen Imagewerbung kann zusatzli-
che Kaufkraft von vorbeifahrenden Autobahnnutzern
abgeschopft werden.

Ortsansdssige Betriebe der Systemgastronomie bei-
spielsweise erzielen Umsatzsteigerungen von 20-40%.
Dies hat einen erhohten Personalbedarf zur Folge,
wirkt sich positiv auf den lokalen Arbeitsmarkt aus
und erzielt hhere Gewerbesteuereinnahmen fiir die
Gemeinden. So gelingt uns die Verkniipfung als loka-
ler, regionaler und nationaler Werbetrager.

Think global, act local.

Wir wijnschn lhnen viel Spafs beim Lesen!

Standorte gesucht:

Fiir die weitere Expansion sind wir auf der Suche nach exponierten
Grundstiicken und Gebaudeflachen an bundesdeutschen Autobahnen,
die optimal einsehbar sind aus Autofahrerperspektive.

Wir bieten Kommunen und Grundstiickseigentiimern:
- langfristig gesicherte Mieteinnahmen

- sehr gerne auch Kauf von Grundstiicken

- attraktive und individuelle Méglichkeiten fiir Eigenwerbung

MAXIPOSTER

AUTOBAHNWERBETURME

MaxiPoster errichtet ausschlieRlich genehmigte und professionell entwickel-
te Werbeanlagen unter Berticksichtigung aller technischen und gesetzlichen
Vorschriften. Als Eigentiimer und Betreiber der Werbetiirme leisten wir den
alleinigen Investitionsaufwand und sind fiir Planung, Errichtung und
Betreuung der Anlagen zustandig.
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,Irre Typen - verrtickte Preise’
auf der Autobahn

Media Markt startete Ende Oktober vergangenen Jahres mit sei-
ner Saisonkampagne. Im Mittelpunkt der Kampagne stand ein
knallroter Technik-Truck, das verriickte Media-Mobil und die
Road-Movies rund um die verriickten Media-WG-Bewohner
Kim, Marc und Oskar.

Unter dem Motto "Irre Typen - verriickte Preise" nutzte die inte-
grierte Kampagne alle Werbekandle. Zeitgleich mit den TV- und
Funk-Spots startete eine Out-of-Home-Offensive, bei der auch
MaxiPoster eingesetzt wurde.

= - . - Bundesweit erreichten zehn MaxiPoster tiber 30 Millionen tech-
EIHNAC} JE : _ Tamtde nikbegeisterte Autofahrer. Kinetic Worldwide Germany setzte die
INANZIERUNG . ek _ werbelEm | Out-of-Home-WerbemafRnahmen um.

“Riesiges Ergebnis” CDU

Gemeinsam erfolgreich fiir Deutschland — So lautet der Titel

des gemeinsamen Regierungsprogramms 2013-2017 von CDU

und CSU. G:fr‘r’lefnsuf
erfolg )

8-mal war das Plakatmotiv ,Gemeinsam erfolgreich” auf 224 gm - J :

zu sehen, welches zur Bundestagswahl 2013 fiir die Maxi-

Poster-Werbetiirme von der CDU ausgewahlt wurde.

Nach den Bundestagswahlen 2005 und 2009, setze die Partei
zum dritten Mal Ihr Vertrauen in die grofSformatige Autobahn-
werbung von B.A.B. MaxiPoster. Ein qualitativ hochwertiges
Medium mit enormer Kontaktfrequenz und hoher Aufmerk-
samkeitsstarke, um der mobilen Zielgruppe klare Botschaften
Zu prasentieren.

Das Ziel der gesamten CDU-Kampagne war, dass Deutsch-
land auch nach dem 22. September 2013 ein starkes und
erfolgreiches Land unter Fithrung der Union bleibt.

41,5% am Tag der Wahl bedeuten einen grandiosen Erfolg fir
Angela Merkel und die CDU. Das Ergebnis ist das Beste fiir die
Union seit fast zwanzig Jahren.
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Werbung am Point of Travel - Nutzen Sie die Exklusivitat
der Werbung in der Medianische Autobahn!

Taglich nutzen Millionen Menschen die
Autobahn auf Threm Weg zur Arbeit, auf
dem Weg zu Geschiftsterminen, auf dem
Weg ins Wochenende oder auf dem Weg in
den wohlverdienten Urlaub. MaxiPoster
deckt bereits heute klassische Fernverbin-
dungsautobahnen und Autobahnknoten-
punkte ab.

Geschiftsreisende, Vielfahrer, Pendler und
Urlauber mit lhren vielfdltigen Produkt-
interessen konnen gezielt angesprochen
werden. Diese mobile Zielgruppe hat eine
besonders hohe Affinitit zu Produkten aus
den Bereichen Automotiv, Elektronik und
Telekommunikation, Convenience, Handel,
Medien- und Onlinedienste, Versicherung,
Airline und Touristik und der Unterhaltung.

MaxiPoster ist mit seiner Kampagnenvielfalt
abwechslungsreich und nicht stérend. Die
Werbeflachen liegen im Blickfeld des Be-

trachters. Die Autobahnnutzer fahren immer
mit einer relativ langen Blickverweildauer
auf ein Maxiposter zu. Dadurch sind die
Autofahrer wenig ablenkt und ein ver-
gleichsweise ,intensiver” Kontakt ist moglich.

Die Werbebotschaften sind aufgrund lhrer
erhabenen Position in bis zu 60 Meter
Hohe und Ihrer GroRe fast uniibersehbar.
Die Werbetlirme stechen weithin sichtbar
aus dem Ublichen Autobahnbild hervor.

Anders als an Flug- und Bahnhofen ist Wer-
bung am Point of Travel der Autobahnen
immer noch ein neuer und in der Entwick-
lung am Anfang stehender Trend in der
Werbelandschaft. Aber gerade die Exklu-
sivitdt dieser Medianische in einer reiziiber-
fluteten Zeit macht Werbung an bundes-
deutschen Autobahnen so erfolgreich und
auch zukiinftig so spannend.
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Fliegen
Sie Meer.

Mit den
besten Airlines
! ans Mittelmeer.

Strategische Lage
Autobahn heute

1. 94% der Deutschen nutzen die Autobahn.
2. Wichtigste Verkehrsader in Deutschland und Mitteleuropa.
3. Gunstige Autobahn-Verkehrsanbindungen sind wichtiger denn je.
4. Regionen ohne Airport- und ICE Anbindungen sind abhéngig
von einer guten Autobahnanbindung.
5. Die Wirtschaft wahlt fiir lhren Firmensitz bewusst die
»grine Wiese”.
6. Handel, Gewerbe- und Industriegebiete entstehen fernab der
Innenstadtlagen.
7. Fur Logistikunternehmen hat die Autobahn die erste Prioritét.
8. Grolle Events und Sportveranstaltungen werden oftmals in
Autobahnnihe geplant.
Extrem spannende
Zielgruppe
1. Geschiéftsreisende und Vielfahrer
2. Unternehmer und Handwerker — Topentscheider im Mittelstand
3. Berufspendler und Wochenendpendler
4. Berufskraftfahrer
5. Reisende und Urlaubsfahrer

D W N —

Echte Verkaufsargu mente
fir MaxiPoster

Ein werbefreies Umfeld
Enorme Kontaktchancen mit einer riesigen Reichweite
Eine Top-Zielgruppe im Alter von 19 — 59 Jahren
Berufstdtig mit einem tiberdurchschnittlichen Haushalts-
nettoeinkommen

Sehr hoher Anteil an Geschéftsreisenden/Entscheider
Nicht zu tibersehenden, riesigen und nachts spektakuldr
ausgeleuchteten Werbeflachen

Umfangreiche GfK-Erhebungen belegen Erinnerungswerte
von bis zu 80% (ungesttitzt)

MaxiPoster Starken

Enorme Reichweite, regional aussteuerbar
Sehr gute Abdeckung in Nord- und Mitteldeutschland
Standorte in unmittelbarer Nahe zu Messestandorten wie
Hamburg, Hannover, Disseldorf, Frankfurt und Leipzig
Abdeckung von ganzen Reiseverkehrsstromen (Nord-Sid,
Ost-West)

Ein erfahrenes und zugleich sehr flexibles MaxiPoster Team

o

Al

sorgt flir einen reibungslosen Ablauf und macht Vieles méglich
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Warsteiner

Wie die Klitschko-Briider im Ring, so sind auch
die MaxiPoster Werbetiirme: Aufmerksamkeitsstark
und untbersehbar!

Im September Uberwachten Vitali und Wladimir
Klitschko in 224 gm GroRe den Verkehr an drei
exklusiven Autobahnstandorten. An zwei weite-
ren Standorten wurde das neue Warsteiner Herb
beworben.

Mit insgesamt tber 10 Millionen Kontaktchancen
bei den 19-59 jdhrigen Berufstitigen wurde
gezielt die Erwachsenenzielgruppe erreicht.

Media verantwortete die Agentur ,Vizeum” aus
Wiesbaden gemeinsam mit dem OOH-Spezia-
listen ,Posterscope”.
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MAKTPOSTER

~ am Standort Diisseldorf gemeinsam mit dem

Scavi Hugo

HUGO-MaxiPoster bringen den Trend auf die
StraBe! Punktlich zum diesjdhrigen Oster-
wochenende ging es mit Vollgas in die HUGO-
Saison 2013.

Passend zum Start des grolen Reiseverkehrs
nutzte SCAVI & RAY wie schon in 2012 wieder
MaxiPoster an den Autobahnen. An strategisch
wichtigen Verkehrsknotenpunkten war HUGO
by SCAVI & RAY wieder ein echter Hingucker —
und das den ganzen Sommer.

Im Kampagnenzeitraum von April bis September
2013 war HUGO by SCAVI & RAY an insgesamt
acht Standorten mit zehn Monatsbelegungen
und somit Uber dreilig Millionen Kontakten an
der Autobahn prdsent und garantierte so einen
prickelnden Sommer.

Ortel Mobil

Im Rahmen der Ortel Mobile Gesamtkampagne "Die Welt
spricht Ortel" wurden auch bewusst die MaxiPoster Standorte
an den klassischen Ost-West Fernverbindungsautobahnen
Berlin-Norddeutschland, Berlin-Ruhrgebiet und Berlin-Bayern/
Baden-Wiirttemberg ausgewahlt.

Die Kampagne richtete sich an eine internationale Zielgruppe
wie Biirger mit Migrationshintergrund, auslandische Studenten
und Saisonarbeitskrifte, die in Deutschland leben. Die
Anzeigen zeigten die Gesichter von Menschen, die jeweils in
den Farben ihrer Nation bemalt waren. Dazu bewarb der
Mobilfunkanbieter die Tarifpakete, die fiir Deutschland und
Polen giiltig sind. Und dies in polnischer Sprache.

Media verantwortete die Agentur ,Carat Deutschland”

OOH-Spezialisten ,Posterscope”.
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Beste Unterhaltung
mit MaxiPoster

Musical Hauptstadt Hamburg

L §F - 5 DAS PHANTOM DER OPER — Das Original mit den beriihmten
ANDREW LLOYD wggg-g Melodien von Andrew Lloyd Webber kehrte im Dezember 2013
auf die Biihne des Stage Theaters Neue Flora in Hamburg zuriick.
Nach mehr als 6 Millionen Besuchern und 11 erfolgreichen
Jahren verlieRl die Show am 30.6.2001 Hamburg. Nun kehrte sie
nach mehr als 12 Jahren wieder zurlick.

Das PHANTOM |
drOPER |
AB DEZEMBER 2013 |

Wer in den vergangenen Monaten mit dem Auto aus und in die
Musical-Hauptstadt Hamburg reiste, wurde durch die immer
wiederkehrenden Rocky und Das Phantom der Oper Motive
auch daran erinnert. Mit 10 Monatsbelegungen an den
MaxiPoster Standorten im Gebiet Nielsen | wurden weit tber 25
Millionen potentielle Musical Fans angesprochen.

Fast & Furious 6

Um die Fans vor dem Kinostart auf den sechsten Teil der welt-
weit Uberaus erfolgreichen Filmreihe Fast & Furious aufmerk-
sam zu machen, warb Universal Pictures International im Mai
sehr erfolgreich bundesweit auch an Autobahnen.

An sechs Standorten prangte Filmstar Vin Diesel als ,Dom
Toretto” von den riesigen MaxiPoster-Werbefldchen. Zum ersten
Mal setzte der Filmgigant dabei auf diesen Out-of-Home-
Werbetrager fiir die Fast & Furious-Reihe, um die Fans der ,hei-
en Reifen” direkt auf der Stralle zu erreichen.

Kinetic Worldwide Germany setzte die Out-of-Home-Werbe-
maBnahmen um. Die Planung der kompletten Kampagne
betreute Mindshare Germany.
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ALLE STRASSEN ENDEN HIER
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Rocky — Die Musical-Entdeckung
“guveca | des Jahres!
ol WW EAs | [* J ] . :
1 - - Tempo, Dynamik und beriihrende Momente — das ist
; ROCKY. Ein Musical der besonderen Art, das nicht_ nur

ausgemachte Musicalfans begeistert.

Die von Stage Entertainment Deutschland kreierte
Produktion ROCKY ist das erste hierzulande entwickelte
Musical, das es schafft, am New Yorker Broadway aufge-
fiihrt zu werden.
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MINIONS ON THE ROAD!

Ferienzelt ist

Auch in unserem diesjdhrigen MaxiPoster Newsletter darf der Fe- 1B 4. JULI I KiNO
rienkalender als fester Bestandteil nicht fehlen. Ist er doch der exakte
Zeitplaner um eine weitere Zielgruppe optimal zu erschlieen: die
Familien mit Kindern auf dem Weg in den Urlaub.

Woussten Sie, dass die Deutschen 70 Mio. Urlaubsreisen und
86 Mio. Kurzreisen im Jahr unternehmen?

Und dass Deutschland immer noch das beliebteste Urlaubsziel
der Deutschen ist?

Und dass, 80% der Urlaubsreisen pro Jahr mit dem Auto gemacht
werden? Der Anteil der Familien ist dabei iiberproportional grof.

BAB MaxiPoster bietet lhnen die perfekte Plattform um diese
spannende Zielgruppe fiir sich zu gewinnen. Durch die Maxi-
Poster-Standort-Positionierungen an klassischen Nord-Sid-
Verbindungsautobahnen wie der AT, A5, A7 und A9 gelingt eine
ausgesprochen hohe Abdeckung.

Schulferien 2014 Winter Ostern Him./Pf. Sommer Herbst Weihnachten

Baden-Wiirttemberg 14.04. - 25.04. 10.06. - 21.06. 31.07.-13.09. 27.10. - 30.10. 22.12. - 05.01.
Bayern 03.03. - 07.03. 14.04. - 26.04. 10.06. - 21.06. 30.07. - 15.09. 27.10. - 31.10. 24.12.-05.01.
Berlin 03.02. - 08.02. 14.04. - 26.04. 02.05./30.05. 09.07. - 22.08. 20.10. - 01.11. 22.12. - 02.01.
Brandenburg 03.02. - 08.02. 16.04. - 26.04. 02.05./30.05. 10.07. - 22.08. 20.10. - 01.11. 22.12.-02.01.
Bremen 30.01. - 31.01. 03.04. - 22.04. 10.06. 31.07.-10.09. 27.10.-08.11. 22.12.-05.01.
Hamburg 31.01. 03.03. - 14.03. 28.04. - 02.05./30.05. 10.07. - 20.08. 13.10. - 24.70. 22.12.-06.01.
Hessen - 14.04. - 26.04. - 28.07. - 05.09. 20.10. - 01.11. 22.12.-10.01.
Meckl.-Vorpommern 03.02. - 15.02. 14.04. - 23.04. 06.06. - 10.06. 14.07. - 23.08. 20.10. - 25.10. 22.12.-02.01.
Niedersachsen 30.01. - 31.01. 03.04. - 22.04. 02.05. /30.05. /10.06. 31.07. - 10.09. 27.10. - 08.11. 22.12. - 05.01.
NRW - 14.04. - 26.04. 10.06. 07.07. - 19.08. 06.10. - 18.10. 22.12.-06.01.
Rheinland-Pfalz = 11.04. - 25.04. 30.05./20.06. 28.07. - 05.09. 20.10. - 31.10. 22.12.-07.01.
Saarland 03.03. - 08.03. 14.04. - 26.04. - 28.07. - 06.09. 20.10. - 31.10. 22.12.-07.01.
Sachsen 17.02. - 01.03. 18.04. - 26.04. 30.05. 21.07. - 29.08. 20.10. - 31.10. 22.12. - 03.01.
Sachsen-Anhalt 01.02. - 12.02. 14.04. - 17.04. 30.05. - 07.06. 21.07. - 03.09. 27.10. - 30.10. 22.12.-05.01.
Schleswig-Holstein - 16.04. - 02.05. 30.05. 14.07. - 31.08. 13.10. - 25.10. 22.12. - 06.01.
Thiiringen 17.02. - 22.02. 19.04. - 02.05. 30.05. 21.07. - 29.08. 06.10. - 18.10. 22.12.-03.01.

MaxiPoster Standorte
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B.A.B. MaxiPoster Werbetiirme GmbH B
DorotheenstralRe 64

22301 Hamburg / Germany
Fon: 040 / 80 79 364-70
Fax: 040 / 80 79 364-80
www.maxiposter.de
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