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News from the Top 2011

Liebe Leserlnnen,

die steigende Mobilitat in der Gesellschaft
verandert die Mediennutzung immer deut-
licher. Die Verbreitung von Smartphones
und Tablet PC’s steigt kontinuierlich an.
Laut KBCB Top Mobile Internet Trends
(Februar 2011) Ubersteigen die Verkaufs-
zahlen erstmals die, der verkauften PC’s.

Klassischen Medien fallt es immer schwe-
rer dieser steigenden Mobilitat gerecht zu
werden. Nebst mobilem Internet erreichen
aber gerade Out-of-Home Medien die
Menschen am Point of Sale (POS), Point of
Interest (POI) und vor allem am Point of
Travel!

Point of Travel ist ein neuer Begriff und ein
neuer Trend in der Werbelandschaft.
Werbung dort wo Menschen unterwegs
sind. Mediaplaner und -einkaufer kennen
und schatzen bereits seit Jahren die quali-
tativen Werbemdoglichkeiten am Bahnhof
und am Flughafen. Relativ neu aber sind
die Werbemdglichkeiten an der Autobahn.
In der Thematik Point of Travel nimmt die
Autobahn jedoch einen sehr grof3en
Stellenwert ein. 94% aller Deutschen nut-
zen sie. Geschéftsreisende, Vielfahrer,
Pendler oder Urlauber mit Ihren jeweiligen
Produktinteressen kodnnen gezielt ange-
sprochen werden.

Auf den folgenden Seiten informieren wir
Sie Uber die Autobahn und unser riesiges
Medium Maxiposter, als ein wesentlicher
Bestandteil des Point of Travels. Lassen Sie
sich von unseren Kampagnenbeispielen
inspirieren.

Wir WUnSChf:“n viel SpaR beim Lesen

Managing Partner
BAB Maxiposter Werbetiirme GmbH
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Bereits im letzten Newsletter angekiindigt, sind sie inzwi-
schen im vollen Einsatz! Die zwei neuen Tldrme.

Seit April nicht mehr zu UGbersehen, der neue Riese an der
A7 in Bispingen. Nach Kassel-Malsfeld ist dies der zweite
Standort an der wichtigen Nord-Siid-Verbindung.
Bispingen, vor den Toren Hamburgs, liegt mitten in der
Tourismusregion Liineburger Heide. Am Standort des Ralf-
Schumacher-Kartcenters und Snowdomes und vielen ande-
ren Attraktionen bietet dieser 35 Meter hohe Werbepylon
mit Werbeflachen von 224 Quadratmeter tiber 3,2 Millionen
Kontaktchancen pro Fahrtrichtung und Monat.
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Verschiedene Belegungsmdglichkeiten, die ausgezeichnete
Beleuchtung bei Nacht und Dd&mmerung und die auReror-
dentliche Sichtbarkeit gewahrleisten sowohl dem nationa-
len als auch dem regionalen Kunden eine hohe Attrak-
tivitat.

Die Popularitat dieses Standorts wird daran deutlich, dass

hier seit April jeden Monat Kampagnenwechsel stattgefun-
den haben.

Die Erstbelegung sicherten sich gleich zwei Kunden aus der
Region. Die Dachorganisation und Interessenvertretung der
touristischen Leistungstrager im grof3ten Reisegebiet Nie-
dersachsens (LUneburger Heide GmbH) und der Heide-
Park, Norddeutschlands grofiter Freizeit- und Familienpark.
Die vor Ort anséssigen Kunden hatten den Vorteil, dass Sie
die Bauarbeiten taglich live verfolgen konnten.
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Bekannter Turm,
neuer Standort!

Unser zweiter neuer Standort befindet sich
an einer der meist befahrenen Autobahnen
Deutschlands der Al in Sittensen zwischen
Hamburg und Bremen.

Hierher zog es unseren Pylonen, der vorher
viele Jahre in Hannover-Rehren an der A2
Zuhause war.

Die nur 20 Kilometer Entfernung zwischen
Hannover-Rehren und Hannover-Barsing-
hausen an der A2 entwickelte sich fur diesen
Turm im Laufe der Zeit zum Standort-
nachteil. Zeit fur Veranderungen!

Zuerst wurden die einzelnen Stahlbau-
biihnen demontiert, dann folgte der etappen-
weise Abbau des dreiteiligen Stahlrohr-
mastes.

Auf mehreren LKW’s wurden Uber 65
Tonnen Stahl ins 200 Kilometer entfernte
Sittensen transportiert.

Am neuen Standort kamen dann wieder
diverse Autokrane, Baukrane und Hubsteiger
zum Einsatz, damit Mitte April die ersten
Werbeplanen montiert werden konnten.
Knapp vier Millionen Menschen kommen
pro Monat und Fahrtrichtung hier vorbei. Die
beiden Werbeflachen von 140 Quadratmeter
sind an dem Werbeturm mit 40 Meter Hohe
bereits aus grofler Entfernung hervorragend
zu sehen.

Die Erstbelegung einer Flache sicherte sich
der Konsumguterhersteller Henkel, um mit
der Botschaft ,Lass es Leuchten* mit Maxi-
Poster Familien im Osterreiseverkehr zu
erreichen.

Als weiteren Erstkunden konnten wir Doden-
hof gewinnen, das groéfite Shopping Center
Norddeutschlands, dort wo Sie alles finden,
was das Leben schéner macht.
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Produktinteressen von Autobahnnutzern

Interessante Zielgruppen auf Autobahnen
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Strategische Lage Autobahn

MaxiPoster bietet:

/ MaxiPoster-Starken!
4 .ﬁ
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+ Abdeckung Hohe Anzahl von Standorten in Mittel- und
' Norddeutschland
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~ Autobahnnutzer fahren mit einer relativ langen Blick-
verweildauer auf ein MaxiPoster zu; Fahrer sind wenig

- abgelen@ﬁass ein vergleichsweise “intensiver”

Kontakt.moglic mer wirken abwechslungs-
reich und nicht stéren B

I:S_iChtbéﬂ(_e_it_\LFenWa Erkennbarkeit der Botschaft durch deren
- erhabéne Position und GroRRe — sind fast untibersehbar
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' MEGA Mercedes
'// Der neue Mercedes Actros ist ein LKW, der alles Bisherige in
F’QFF! K [ den Schatten stellt. Durch viele Kraftstoffsparende technische =
—}_ J—--:gﬂ:m L Innovationen und perfekt aufeinander abgestimmte Dienst- _ | =
g leistungen ist er profitabler unterwegs als jemals zuvor. Mit sei-
- nen neuen Fahrerhausern bietet er dariiber hinaus ein Noch wirtschaftlicher:
Noch komfortabler: ' Maximum an Komfort. der neue Actros :

der neue Actros.
“Der neue Actros — noch wirtschaftlicher!” und “Der neue Actros

— noch komfortabler!” waren gepaart mit der imposanten Actros
Abbildung die sehr aussagekréftigen Botschaften der Mercedes-
Autobahnkampagne mit BAB MaxiPoster.

An den klassischen Nord-Stid- und Ost-West-Fernverbindungen
wurden die Werbetirme an der A1 Hamburg-Sittensen, A2
Hannover-Barsinghausen, A2 Magdeburg, A7 Kassel-Malsfeld,
A9 Hermsdorfer Kreuz und A24 Hamburg-Zarrentin belegt.

. Mit den MaxiPoster Werbeflachen konnten neben dem eigentli-
\ ' chen Nutzer, dem Berufskraftfahrer, insbesondere auch die
Ni - | Entscheider in den mittelstandischen Unternehmen angespro-
chen werden.

LKW-Flotten werden in allen Branchen der deutschen Wirtschaft

eingesetzt. Insbesondere Unternehmen mit einem eigenen LKW- [
Fuhrpark wahlen fir lhren Firmensitz oftmals die ,,griine Wiese* ARIPOSTER
sowie Gewerbe- und Industriegebiete fernab der Innen-

stadtlagen mit offentlichen Verkehrsmitteln. Fir Logistikunter-
- nehmen hat die Autobahnanbindung sogar die erste Prioritét.
- Mercedes Benz erzielte mit seiner ersten Buchung bei BAB
MaxiPoster tber 20 Millionen Kontaktchancen im Juli und
August.
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Ab Hann Turkish Airline
- OVEer . - . .
ERE el Turkish Airlines baut seine Présenz am

e VT Standort Hannover weiter aus.
o ’ @ - : Bis zu 2x taglich hebt die renommierte
e | ] Z Fluggesellschaft ab Winterflugplan Rich-
Jetzt viel mehr FuBball-Ost! | TS tung Istanbul ab. Um auf die bequeme
Erreichbarkeit zahlreicher Destinationen
weltweit hinzuweisen, nutzt Turkish Air-
lines auch BAB MaxiPoster.

Sokn o Klaai®
Warr i ey Barsae Fie urraay Girukonao?
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RSGV
Der Rheinische Sparkas-
sen- und Giroverband |

chk_erf | . . . A i belegte zum zweiten
Anpfiff in eine neue Saison! Mit zwei unterschiedli- ss - ; Mal nach 2009 im

chen Motiven startete Kicker seine MaxiPoster- o Rahmen seiner Giro

Belegung. P_Ur_1kt|ich zum Bundesl_igastart im August g sucht Hero-Kampagne I GIRUSL“HTHERG
wurden millionen fuBballbegeisterte Menschen e e ST M

angesprochen. SR : der A46 in Dusseldorf.

!

Persil

Nach 2010 sagte der Konsumguterhersteller
Henkel auch in diesem Jahr wieder “ja” zu
MaxiPoster. Die ersten Belegungen erfolgten
im April zur Zeit der ersten grof3en Reise-
welle des Jahres, dem Osterreiseverkehr an
verschiedenen Autobahnen.

Weiter ging es im Juni, mit der Prasenz an
funf Standorten.
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Nokia

Plnktlich zur Ferienreisezeit im Juli und August 2011 bewirbt der
Handyanbieter Nokia seine neusten Smartphones auf sechs von elf
BAB Maxiposter Werbetlirmen.

Mit dem Slogan ,,Besser durchkommen: Live-Verkehrsdichte auf
Nokia Smartphones* nutzt der Handyanbieter mit Navigationssparte
die Sommerferien und die vollen Autobahnen fir seine aktuelle
Kampagne.

Mit der fihrenden Smartphone-Navigationssoftware Nokia Karten l

spricht Nokia speziell Autofahrer an und nutzt die optimale Ziel- ER DFFNUNG

gruppenansprache an klassischen Reiseverkehrsverbindungen wie URG EIDELSTEDT
der A23 Hamburg-Tornesch, A24 Hamburg-Zarrentin, A7 Hamburg- ;

Bispingen, A1 Hamburg-Sittensen, A5 Frankfurt-Miicke und an der
A46 Dusseldorf. Damit erzielt das Unternehmen knapp 30 Mil-
lionen Kontaktchancen.

Hoffner:

Mit MaxiPoster direkt zu Ho6ffner. Der MaxiPoster-
Standort in Tornesch an der A23 liegt strategisch perfekt
und deshalb hat Mdbel Hoffner genau diese Flache
gewahlt, um die Neuertffnung seines Einrichtungs-
zentrums in Hamburg-Eidelstedt am 25. August zu
kommunizieren. Damit reiht sich Hoffner in die Riege
der grol3en Handelsunternehmen in der Region ein, die
MaxiPoster zu schétzen wissen.

TINKALTFSTINTRLM

Alles in.
Alles drin.
Alles hier.

Elbe Einkaufszentrum

Das Einkaufszentrum der Spitzenklasse mit tber
2.200.groRRzugigen Parkplatzen spricht auch in
diesem Jahr mit klarer Wegweiserwerbung [die
shoppingbegeisterten Menschen aus dem nqrd-
westlichen Hamburger Umland an. ! i

Trigema:

Mit neuer gezielter Standortwerbung bewirbt
Deutschtands__gréRter T-Shirt und Tennisbeklei-
dungshersteller in diesem-Jahr_erstmals seine Test-
geschafte an der deutschen Nordseekuste und-auf
Sylt, sowie das-direkt an der A7 gelegene Geschéft
am Kircheimer Dreieck in Hessen.

Roller

»Bald 100x...“, das war einmal. Mit Uberschreitung der
magischen Grenze und Eréffnung der einhundertsten
Filiale in Wertheim wurde auch das bekannte Motiv
geandert. In Zukunft heif3t es wechselweise bundesweit
an verschiedenen MaxiPoster-Standorten ,,100 x Roller
100 x glnstiger”.
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Tissot — Zeit schenken!
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Nachdem Maxiposter bereits im Mai 2010 den Beginn der glo- |
balen Tissot Kampagne ,,In Touch with your time* begleitet hatte,
folgte im Dezember die ganzheitliche Weihnachts-Kampagne im
Zeichen der Geschenkschleife.

Die Aufnahmen der Markenbotschafter, mit den Tissot Highlights
der Festive Collection 2010 an den Handgelenken, durch Jeff
Burton bildeten das Motiv fur Uber 20 Millionen Kontakte in der
attraktiven Zielgruppe auf bundesdeutschen Autobahnen.

MaxiPoster
Standorte

Maxiposter trug wesentlich zur Erh6hung der Wiedererkennung im
Rahmen der Gesamtstrategie bei, die die Verbreitung der
Kampagne in Zeitungen, Magazinen, Flyern und im Schaufenster-
Displays beinhaltete. ,Es zieht zum Motiv im Schaufensterdiig“ so
Marketing Koordinatorin Melanie Vélker von Tissot Deutschland
»,Wenn es in so einer imposanten GréRe auf der Autobahn wahrge-
nommen wurde“. Denn wo hat man mehr Zeit Uber die
Weihnachtsgeschenke nachzudenken, als unterwegs im Auto.
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A23 Hamburg - Tornesch
4
A1 Hamburg - Sittensen

A7 Hamburg-Bispingen

Hannover

A2 Hannover - Barsinhausen

= w4 EEE——
i ';ﬂ“' A46 Diisseldorf - Holthausen
(A A=l
\= A46 Citytower Dusseldorf
Dresden

Schulferien 2012 Winter Ostern Himmelf./Pfingsten Sommer Herbst Weihnachten
Baden-Wiirttemberg - 02.04. - 14.04. 29.05. - 09.06. 26.07. - 08.09. 29.10. - 02.11. 24.12. - 05.01.
Bayern 20.02. - 24.02. 02.04. - 14.04. 29.05. - 09.06. 01.08. - 12.09. 29.10. - 03.11. 24.12. - 05.01.
Berlin 30.01. - 04.02. 02.04. - 14.04. 30.04. + 18.05. 21.06. - 03.08. 01.10. - 13.10. 24.12. - 04.01.
Brandenburg 30.01. - 04.02. 04.04. - 14.04. 30.04. + 18.05. 21.06. - 03.08. 01.10. - 13.10. 24.12. - 04.01.
Bremen 30.01. - 31.01. 26.03. - 11.04. 29.05. 23.07. - 31.08. 22.10. - 03.11. 24.12. - 05.01.
Hamburg 30.01. 05.03. - 16.03. 30.04. - 04.05. + 18.05. 21.06. - 01.08. 01.10. - 12.10. 21.12. - 04.01.
Hessen - 02.04. - 14.04. - 02.07. - 10.08. 15.10. - 27.10. 24.12. - 12.01.
Meckl.-Vorpommern 06.02. - 17.02. 02.04. - 11.04. 25.05. - 29.05. 23.06. - 04.08. 01.10. - 05.10. 21.12. - 04.01.
Niedersachsen 30.01. - 31.01. 26.03. - 11.04. 30.04. + 18.5. + 29.05. 23.07. - 31.08. 23.10. - 03.11. 24.12. - 05.01.
NRW - 02.04. - 14.04. 29.05. 09.07. - 21.08. 08.10. - 20.10. 21.12. - 04.01.
Rheinland-Pfalz - 29.03. - 13.04. 18.05. + 08.06. 02.07. - 10.08. 01.10. - 12.10. 20.12. - 04.01.
Saarland 20.02. - 25.02. 02.04. - 14.04. - 02.07. - 14.08. 22.10. - 03.11. 24.12. - 05.01.
Sachsen 13.02. - 25.02. 06.04. - 14.04. 18.05. 23.07. - 31.08. 22.10. - 02.11. 22.12. - 02.01.
Sachsen-Anhalt 04.02. - 11.02. 02.04. - 07.04. 21.05. - 26.05. 23.07. - 05.09. 29.10. - 02.11. 19.12. - 04.01.
Schleswig-Holstein - 03.03. - 13.04. 18.05. 25.06. - 04.08. 04.10. - 19.10. 24.12. - 05.01.
Thiringen 06.02. - 11.02. 02.04. - 13.04. 25.05. - 29.05. 23.07. - 31.08. 22.10. - 03.11. 24.12. - 05.01.

B.A.B. MaxiPoster Werbetlirme GmbH
DorotheenstraRe 64

22301 Hamburg / Germany

Fon: 040 / 80 79 364-70

Fax: 040 / 80 79 364-80
www.maxiposter.de
info@maxiposter.de
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